CORRIERE DELLA SERA

1 tedesehl cercano in-
formazioni su cucina e -
storazione, gli inglesi sul-
I'intrattenimento, i fran-
cesl sugll immobili, ghi
spagnoli su arte e cultu-
ra. Sono alcuni dati che
emergono da uno studio
sugli interessi degli «in-
ternauti=» che attraverso
la «rete= vogliono cono-
scere la capitale d'Ttalia,
sl suppone soprattutto
prima di visitarla.

Lo studio, <Internet
cerca Romas, é statorea-
lizzato dalla «Ad maio-
ra-, una societa specia-
lizzata in progetti inter-
net (pagine web ed al-
tro), per conto della Fon-
dazione Roma Europea,
con il patrocinio del-
I"'Unione industriali di
Roma presieduta da
Giancarlo Ella Valori, ed
@ basato su un campio-
ne di 102.000 ricerche
(di cui 41.000 in Italia e
61.000 tra Germania, In-
ghilterra, Francia e Spa-
gnaj.

Alla presentazione del-
lo studio, fatta lerd nella
sede dell'Unione, sono
intervenuti anche Giu-
seppe De Rita, presiden-
te della Fondazione,
Mauro Lupi, presidente
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Roma «cercata» in rete

Studio sulle ricerche on line: turismo, arte, cultura e gastronomia

Gli inglesi cercano gli spettacol,
i francesi notizie sugli immobili

della societa che lo ha re-
alizzato, Emilia Cange-
mi, presidente del Grup-
po glovani imprenditori
dell'Unione degli indu-
striali di Roma.,

Diversl gl aspetti inte-
ressanti della ricerca,
che suddivisa in sette
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(35%)
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comune di Roma (41,35%),
camera di commercio di
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uniroma (6,19)
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Roma (36, 455), nibcrghl Rﬂl‘l‘!ﬂ {5,,5
(3.99%), m R%FI di Roma (2,59, st

aree di riferimento (turi-
smo, Intrattenimento,
istituzionl locali, storia,
arte e cultura, istruzio-
ne, sport ed altro) & sta-
ta fatta analizzando le
informazioni che gli in-
ternauti cercano attra-
wversoi motori di ricerca.
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hotel Roma
i Roma (2,15),

cinema Roma (14%), cinema s Roma (7,3%), estate
romana (5,75}, IucaJJ Rtrma {4,5'3&}, suditorium Roma

provincia di Roma (8,115,
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‘Ecm romang (11.8%], romam (Ejﬁ}, Foma aunc:!

www.uniromal.it (12,4%), universiti di Roma (11,65,

AS Roma (24%), Roma caleio (1585)

Negli interessi degli
utenti italiani <on lUnes
{1 turismo oceupa in as-
soluto il primo posto:
44 8% contro i1 15,8% di
richieste di informazioni
sull'intrattenimento,
I'8,8% sulle istituzioni lo-
cali, il 7.2 % sulla storia
di Romi, 'arte e la cultu-
ra, i 6,4% sull'istruzione
ed il 6,1% sullo sport.
Prevalgono, tra le sotto-
categorie, le richieste di
informazioni generall su
Roma (17,3%), seguite
da quelle sulle strutture
ricettive (149%). All'ulti-
mo posto, con appensa
1'1%6, le informazioni sul-
la ristorazione,

Guanto agll internau-
ti stranieri, solo gli spa-
gnoli mettono in secon-
do piano il turismo
{41,8%:), preferendo la
storia di Roma, l'arte ¢
la cultura (53,8%). La
massima prevalenza al-
le notizie sul turismo la

rdanno | tedeschi

(79,5%), la minima alle
informazioni sulla cultu-
ragli inglesi con il 17,8%.
Rilevante la ricerca di in-
formazioni sul mercato
immobiliare, soprattut-
to da parte dei francesi,
quasl inesistente quella
sull’erotismo,
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