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CORRIERE DELLA SERA

CRONACA DI ROMA

Gli argomenti pit richiesti: turismo, intrattenimento, arte e cultura

Capitale anche sul web

Aumenta in rete l'interesse degli stranieri per la Citta Eterna

Sono passatl quattro
annd dall'uscita nelle sa-
le del Gladiatore, il film
con Russel Crowe, ma
I'effetto «Roma» sul nas
vigatori del web non si é
esaurito. Lo afferma «In-
ternet cerca Roma
2004, la seconda edizio-
ne dello studio sulla visl-
bilita della capitale in re-
te, a cura della fondazio-
ne Roma-Europa e dl
«Ad maloras. L'interes-
se per la citta eterna di
italiani e stranieri con-
nessi alla rete non & solo
cinematografico. Bono
turismo, intrattenimen-
to, storla, arte e cultura
gli argomenti pii richie-
sti dagl utenti del web,

Becondo i datl dello
studio, riferiti ad aprile
2004, 1a parola sRomas &
stata inserita nel motord
di ricerca on line ben 43
mila volte in Italia, 150
mila in Europa & 110 mi-
la in America. Proprio
da oltreoceano arriva un
segnale importante: in

Europa, dopo Londra, la E gli itallani? Anche lo-
capitale ¢ infatti la meta. rocercano inrete soprat-
di vacanze pil fieercata tutto informaziond turl-
sul web dagli statuniten- stiche sulla capitale. I1
&l 37% delle ricerche su Ro-
Ma anche 'attenzione ma sono dedicate a
dei navigatori europei si  strutture ricettive, infor-
concentra sul turismo maszioni generali sulla
capitolino, citta, trasporti, ristora-
Sonoitede- zlone e cucl-
schi r?;‘-%]. ,MNAa. mmc;lé
seguiti da in- £ unan ‘1i-
glesi (B7%), R?Enae la meta spetto al
francesi piugettonata, fdmagmtﬁua-
(85,8%) e spa- usano la re-
gnoli(T0%) 1 dUP(? Lnnd1a1 te in modo
flmail?tefe';’“' dai ricercatori 5:'1 miﬁumt e
e infor- versificato,
mazioni sulla o Inh;:met‘ interessati a
citta. Con statunitensi trovare su In-
una differen- ternet noti-
za, che Mau- zie su risorse

ro Lupi, presidente di
«Ad malora=-, splega
:«Le ricerche dei naviga-
torl spagnoll sono pii le-
gate al binomic Ro-
ma-religione di quelle
dei pragmatici nordeu-
ropei, piti interessati in-
;eu ad alberghi e ostel-

locali, intrattenimento,
sport, trasporti, negozl,
mercato immobiliare,
commercio elettronico
e istituzioni.

A soffrire un po’ di pit
sono le ricerche su arte,
storia e cultura, che rap-
presentano appena il
4% del totale. Gl anali-

sti, perd, avvertono: «Ro-
ma & una citta protago-
nistain rete peril suova-
lore storico-culturale,
ma la promozione su In-
ternet di musel, esposi-
zloni temporanee e pa-
trimonio artistico & an-
cora troppo scarsas. Un
richiamo dunque a isti-
tuzioni e aziende,

Frale curiosita della ri-
cerca sulle abitudind ded
navigatori italiani, ci s0-
no sport e linguagglo.
La quasi totalita (779%)
del contattl relativi alle
attivitd agonistiche ro-
gme ¢ dedicata al cal-

[« P
Attenzione al inguag-
gio della rete invece per
gli albergatori. Nella ri-
cerca di strutture ricetti-
ve a Roma, 1l 48% degli
aspiranti turisti cercala
parola <hotels. Solo il
28% dei navigatori italia-
ni si accontenta di un
piu tradizionale «alber-
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