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Nellericerche degli americani & seconda solo a Londra e batte Parigi

Roma, clicrecord su Internet

CECILIA GENTILE

OMA & la capitale europea pil richie-

sta dagli Americani dopo Londra. Per
numero diricerche sulnternetl'Urbe bat-
te non solo Madrid e Berlino, ma anchela
fascinosa Parigi. Lodice unostudio realiz-
zato dalla societa “Ad majora” e commis-
sionato dalla fondazione “Roma Euro-
pea”. Nel mese diaprile scorsoiricercato-
rihannocontato43.000 navigazionidall'l-
talia, 150.000 dall'Europa, 110.000 dagli

Usa, tutte con un unico obiettiva: ottene-
re informazioni e notizie relative a Roma.
Perilsindaco Walter Veltroniraccoglia-
mo i frutti di un investimento decennale
cheha trasformatola Capitale inunaviva-
ce officina di eventi e in un luogo di origi-
nale produzione di cultura. «<Roma non &
piti soltanto il museo di se stessa—dice il
sindaco—oltreaquelletradizionali,ades-
soaltre offerte accresconoilsuoappeal. Lo
confermano i dati sui flussi turistici».
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EGLI ultimi due anni,
Nle presenze comples-
sive, cioé i giorni di
permanenza nella capitale,
sono aumentate del 3,6%.
Perlaprimavoltadall'l1 set-
tembre, & stato registrato un
incrementodegliarrivi dagli
Usa pari al 6,05% e dall'Bu-
ropa tra il 6 e il 17%. «Oggi,
dal punto di vista dell’offer-
taturistica-osservaVeltroni
- non c'é citta in Europa che
abbia un cartellone parago-
nabile a quello di Roman.
Sulla capitale, gli ameri-
cani vogliono avere infor-
mazioni prima di storia, ar-
te, cultura, poiditurismo. La
sequenza sl rovescia invece
per gli europei. In Germa-
nia, laricerca per ragioni tu-
ristiche raggiunge il 94%,
contro il 69% della Spagna.
In mezzo stanno Francia e
Inghilterra. Le navigazioni
in lingua italiana, infine,
hanno come obiettivi prin-
cipali il turismo (37%), I'in-
trattenimento (19%),l'istru-
zione (9%), le istituzioni
{(6%), lo sport (5%). A propo-
sitodellacategoriaistituzio-
ni, i1 46% si rivolge al comu-
ne di Roma e ai suoi munici-

pi.

«Nel 2003 - informa il sin-
daco - il sito del Comune ha
avuto 42 milioni di contatti,
con una media di 2500 al
giorno. Nel mese di maggio
2004, invece, ci sono stati
2900contattial giorno.IlCo-
mune, coniserviziche offre,
eun puntodiriferimentoin-
sostituibile per i cittadini.
Anche questo dovrebbe di-
mostrare quanto pericoloso
einsensatosiatagliarerisor-
se agli entilocali».

Veltroni fa riferimento al
taglio di 840 milioni di euro
previsto nella prossima fi-
nanziaria. «I tagli - dice - si
trasformerebbero inevita-
bilmente in tasse virtuali,
perché porterebbero alla
drastica riduzione dell’ero-
gazionedeiservizi. Ungrave
errore: sono le amministra-
zioni locali il principale vo-
lano di ripresa economica
del paese, aRoma il 65% de-
gli investimenti viene dal
Comune»,
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