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STAMA]TINAAR@IVIA
CONVEGNO' UBBLICO

ionariato
“popolare
nel calcio:
un modello
per I'italia

E'IL GIORNO dell'azionariatopopolare:
all'auditorium della Cassa Forense, ver-
rapresentatolostudio diKpmge Studio
legale Tonucci sulle prmcgpah esperien-
ze europee di azxonarlato"i)opolare nel
calcio e la loro replicabilita in Italia. Fra
irelatori il presidente dzlla!Fondaz;one
Roma europea Sanmauro; il presidente

del Censis De Rita, il premdentedel Coni

provinciale Viola e Maurizio C(_)stanzo

PARLIAMONE .
IL PROGETTO
PROMESSO

RICCARDO LUNA

ggi & il giomo. E un po’ di
emozione c'¢. Parliamo di
azionariato popolare. Parlia-
mo di un sogno che potrebbe
diventare realta. Oppure no.
- Questoerail puntoquando,a
- fine novembre, decidemmo
di percorrere questa strada
fino in fondo: bello il Real, bello il Bar-

cellona, bello il Benfica e bello pure il
Baxern Ma in Italia si pud fare? Quei

jodellisonoinqualche modoreplica-
bﬂ1?‘TIasenso parlare diunclub di cal-
ciocon almeno 100 mila soci? Questo
erail punto, questaladomandadifon-
do quando rilanciammo una vecchia
idea caraa molti tifosi.

Sono passati quattro mesi e lostu-
dio realizzato da Kpmg e dallo Studio
legale Tonucci, dd unarisposta chiara;
in Italia si puo fare. Basta volerlo. Ba-
staprovarci. Non cisono ostacolilega-
I, 0 economici, o di funzionamento.
Le esperienze dei grandi club europei
dimostrano che ci sono le soluzioni
piti adatte ad ogni possibile intoppo.
Certo, nessun modello & immune da

difetti, ma i vantaggi di questa strada

sonoanostroavvisomoltosuperioriai
rischi. La forza dell’azionariato popo-
lare europeo non & aoltafnto nel fatto -
rivohizionario- cheil presidente ven-
ga'eletto ogni tre o quattro anni e sia
guindiespressione direttadellatifose-
riasla vera forza & nel rapporto quoti-
diano frai soci e la squadra del cuore,
fralasocietadi calcio e la citta di rife-
rimento con le sue aziende e le sue ar-
ticolazioni, fra il club inteso in senso
lato € le numerose discipline sportive
che i praticano sottolastessa bandie-
ra(la pohsportiva € una costante),

Con il convegno di oggi mantenia-
mo la promessa pubblica di presenta-
re uno studio accurato sul tema. Cre-
diamo di aver dato un piccolo contri-
buto utile ad aprire una discussione
serena e fattiva,



